RIKTLINJER FOR SVENSKA KYRKANS UNGAS SOCIALA MEDIER

Uppdaterad 2020-09-01

SYFTE

Svenska Kyrkans Unga i Uppsala stift har flera konton pa olika sociala medier. De anvéands fér att sprida
information kring det som &r aktuellt i Svenska Kyrkans Unga i Uppsala stift. Kommunikationsutskottet ar
ansvariga for en strategi och ar de som delar ut inloggning till de som ska ha det. Kommunikationsutskottet i
samrdd med ordférande och konsulent beslutar om det &r aktuellt att avsluta ndgons inloggning vid annat fall &n
nar uppdraget ar avslutat.

MALSATTNING
Att synliggdra Svenska Kyrkans Unga i Uppsala stift pa ett enhetligt satt.

MALGRUPP
De som har inloggning pa ett eller flera av Svenska Kyrkans Unga i Uppsala stifts konton pa sociala medier.

Svenska Kyrkans Unga i Uppsala stift ska strava efter att
e félja den grafiska profilen som férbundsstyrelsen har antagit.
e Vara en del av det gemensamma uttryck som ar typiskt for Svenska Kyrkans Unga sa att samhérigheten i
organisationen starks och att organisationen blir enklare att kanna igen.

Du som lagger upp ett inldgg behdver ténka pa att det ar Svenska Kyrkans Unga i Uppsala stift och inte du sjalv
som &r avsandare. Kanske betyder det att du behdver anvanda andra ord &n du vanligtvis gér. Den som inte vet
vem som har lagt upp inldgget ska inte kunna lista ut det pa hur texten &ar formulerad.

Tank pa att skriva ut forkortningar.
Hall reda pa hur saker skrivs, vad ska vara med stora bokstaver och vad ska det inte.

Den som publicerar inldgget ansvarar for att l&sa igenom inldmnat material och géra nédvandiga justeringar.
Kommunikationsutskottet ansvarar for att &verblicka och justera i efterhand om det behdévs.

Om det &r en serie inldgg av samma typ over tid behéver den folja samma struktur.

Uppdatera drsplaneringe sd att det framgar vilka storre satsningar som planeras och hall uppsatt tidsplan. Max tvé
inlagg/dag (undantaget vid ett arrangemang da det kan goras fler).



